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一、摘要 

  在現代網路科技快速進步之下，傳播途徑越來
越多元，廣告的形式也已不再侷限於報章雜誌或電
視廣告之中，而是以置入性行銷的方式，大量出現
在電視節目、戲劇節目或網路影片及網路頁面中，
並以許多新穎的方式，將產品的商標、特色、使用
功能等，滲入於戲劇當中，像是戲劇中之主角們所
使用的手機、穿著的衣物及配戴的飾品或是品嚐的
美食，以及所駕駛之車輛等等。若是能夠以吸引大
眾目光的劇本為主，並搭配戲劇中所營造出的畫面
與氛圍，就可能成功的引起話題，進而帶動無限的
商機，更加吸引大量的消費者去搜尋，甚至是購買
此置入之商品。 

二、研究動機與目的 

  我們可以知道置入性行銷產品主要為提升品
牌廠商及戲劇本身兩方面之效益,同時如何吸引更
多觀眾也是值得關注的議題，因此,本研究除了想
要瞭解產品透過戲劇所帶來的廣告效益以外，也想
要更進一步的了解，觀眾對於置入性行銷的接受程
度是否因為置入性行銷的方式不同或是與劇情的
關聯度高低,而有了其他的想法。 

而我們在觀看戲劇時發現到戲劇當中的置入性行
銷有越來越廣泛的趨勢，有些置入行為因為過於的
刻意或是沒有太大的關聯性，反而也讓我們開始思
考，戲劇的置入性行銷真的會對產品本身有所影響
嗎?過度的置入性行銷是否會適得其反,對產品或
戲劇反而造成負面的效應呢? 

三、研究方法與架構 

  本研究採實驗設計法，於網路平台及社群媒體
（如：Instagram、Line、Facebook）發放 GOOGLE
表單，樣本來源主要為招募志願者填寫，預計至少
收回 100 份有效問卷。主要探討觀眾在接受戲劇之
置入性行銷的刺激之下，產生對置入效果（產品態
度、戲劇態度）的影響。另外，以產品置入之接受
度作為干擾變數。探討置入方式、情節連結的高低
以及產品涉入程度，會不會產生不同的置入效果 

四、研究結果與分析 



 

 

（一）增加置入之產品與劇情間的關聯性與重要性 

  置入之產品搭配高情節連結，讓產品的出現時
機與劇情符合，不影響觀眾觀看的流暢度，並加以
提升置入之產品在劇中的重要性，使觀眾在享受戲
劇之餘又可以提升產品關注度。研究發現不論是顯
性或隱性的置入方式，若搭配高情節連結，都能產
生較高的置入效果，進而產生較高的品牌態度與購
買意願；反之，若置入性行銷與劇情無太大情節連
結及關聯性，就會使置入性行銷變得與一般的電視
廣告相似，讓觀眾在觀看戲劇時產生不好的觀影感
受，造成收視率下降，並且對戲劇本身產生負面效
果。 

（二）實境節目貼近真實生活，適合產品置入 

  若將同一產品分別在戲劇節目與實境節目當
中使用，實境節目所產生的置入效果可能會較高。
因為在實境節目中內容較貼近觀眾的日常生活，會
引起觀眾較高的共鳴，且內容涉及人們的食、衣、
住、行各方面，因此是相當適合產品置入的節目類
型，所以未來廠商在選擇產品的宣傳管道時，也可
以參考置入這類型的節目。 

  根據 H8結果本研究推論，若觀眾對產品置入
之接受度為高的話，則對不論顯性或隱性的置入皆
無負面影響，因此廣告商可選擇較明顯的置入方式
於戲劇中以增加產品曝光度。 

五、結論 

（一）置入方式、情節連結、產品涉入程度與置 

入效果 

  研究結果顯示，置入方式、情節連結、產品涉
入程度這三個不同的置入性行銷變數對於置入效
果中的產品態度都有顯著影響，顯性、高情節置入、
低涉入程度之產品使觀眾有較高的產品態度，代表
具有較高的品牌態度及購買意願。 

  而高情節、低涉入程度產品對觀眾有較高的戲
劇態度，至於置入方式不論為顯性或隱性，觀眾皆
不受影響，因此高情節置入、低涉入程度之產品使
觀眾在戲劇本身有較高的收看意願。此外本研究因
受測者為學生年齡層居多，因此結果顯示對於低涉
入程度此類型的可負擔產品有較高的接受度。 

（二）置入方式與產品涉入程度對置入效果具交 

互作用 

  依研究結果顯示，置入方式及產品涉入程度對
於產品態度皆有顯著影響，故本研究延伸探討這兩
個變數之交互作用，結果得出顯性及低涉入程度產
品之交互作用有較高的產品態度，因此我們可以推
論出，觀眾對於顯眼且容易購買的產品有較高的購
買意願及品牌態度。 

（三）產品置入之接受度具干擾效果 

  由先前文獻探討可知，產品置入之接受度對於
觀眾在收看具有置入性行銷之劇情時，為重要的干
擾因素，置入效果的高低會受置入產品置入之接受
程度影響。但在前述結論已知不論置入方式為顯性
或隱性，觀眾的戲劇態度皆不受影響，因此產品置
入之接受度在置入方式對戲劇態度也不具干擾效
果。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


