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	在研究對象部份，主要針對台灣地區在網路商店有購買經驗的所有年齡消費者，進行探討影響消費者線上購物行為之因素。本研究透過myServey和田野調查來收集樣本資料，共300份問卷，扣除無效問卷12份，共有288份有效問卷。

