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摘要 

近年來台灣的實質經濟成長率下降，但是台灣百貨公司精品的營收額卻持續

成長，名牌精品商品在台灣持續熱賣，購買精品名牌商品似乎變成全民運動，全

球精品產業崛起，經過金融海嘯衝擊，精品業的表現仍一枝獨秀。 

名牌精品容易使人產生消費幻想，企業增加消費者對商品的價值知覺，與建

立良好的品牌形象，進而刺激消費者的購買慾望，達到期望的營收。本研究的主

要探討消費幻想、價值知覺、品牌形象對消費者購買之名牌精品意向之影響，研

究對象為使用過名牌精品之消費者。本研究採用問卷調查方式，並以 SPSS 統計

軟體作為本研究之分析工具。 

研究結果顯示， 

1. 消費幻想對購買意向有顯著影響。 

2. 價值知覺對購買意向有顯著影響。 

3. 品牌形象對購買意向有顯著影響。 

4. 消費幻想、價值知覺、品牌形象與購買意向對不同人口統計變數有部分顯著

差異。 

  本研究之研究結果可提供名牌精品業者及後續相關研究參考。 
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